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Assunto: Orientações para colaboração

Olá, XX,

Bem-vindo(a) à Link&Grow!
No seguimento da nossa conversa, envio-te alguns documentos e orientações úteis.

Recomendo que comeces por fazer esta formação em Inbound Marketing, da HubSpot, que te dará boas bases para a produção de conteúdo orientado para a conversão: https://academy.hubspot.com/courses/inbound-marketing É gratuita e online. Ao criar uma conta, podes colocar Link&Grow no nome da empresa, se desejares.
Envio-te anexo um pdf com orientações-chave para o trabalho que virás a desenvolver. É importante que o leias com atenção e tenhas sempre em mente aquando da produção de conteúdo.
Envio-te ainda um exemplo de artigo de blog, em Word, com a estrutura que te peço que consideres sempre que enviares novos textos. A acompanhar segue um modelo de Excel com a lista de artigos existentes no blog, para ajudar a criar links internos.

Sobre o trabalho que se segue, os briefings contêm sempre informação sobre a empresa cliente, o tema do artigo, a palavra-chave e o CTA a utilizar.
Vamos considerar um artigo de blog por semana. Se achares que é demasiado trabalho para o tempo que tens disponível, diz-me. Se terminares o trabalho antes do prazo, podes enviar e acelerar o ritmo de produção.
O mais importante para a Link&Grow é que entregues bom conteúdo, rico, útil e bem estruturado. Por isso, peço-te que, mais do que o prazo de entrega, privilegies sempre a qualidade do trabalho. Se não tiveres tempo para rever o teu artigo ou não estiveres confiante com o que escreveste, diz-me que precisas de mais um ou dois dias para o entregar.
É importante que me avises sempre que precises de alargar o prazo de entrega de um texto. Facilitamos sempre que possível nesse aspeto, mas devemos ser informados para perceber se o alargamento de prazo compromete o compromisso que temos com a empresa cliente.
Por fim, a nota mais importante: é natural que, para produzir conteúdo, tenhas de fazer um bom trabalho de pesquisa e que te informes sobre os temas. Mas, por favor, nunca copies informação de site nenhum (nem mesmo do site do próprio cliente), nem que seja apenas uma ou duas frases. Textos livres de plágio são uma condição absolutamente essencial para nós!

Por fim, deixo-te o meu contacto telefónico: XXX XXX XXX. Comunicaremos essencialmente por email, mas caso surja alguma questão urgente ou necessidade de esclarecimento, envia-me mensagem.

Resta-me desejar um bom trabalho! Que este seja o início de uma excelente colaboração 

