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PRODUÇÃO DE ARTIGOS DE BLOG
REQUISITOS ESSENCIAIS:
· Pretende-se conteúdo original, rico e verdadeiro. Pode-se pesquisar em fontes de informação fidedignas, mas nunca copiar conteúdo (nem uma frase ou parágrafo). Além de ser plágio, é penalizador para o SEO (mesmo que seja do site da própria marca).
· O limite mínimo para cada artigo é 400 palavras. Porém, recomendamos que todos os textos tenham pelo menos 600 palavras. O limite máximo ronda as 800 e 1.000 palavras.
· Fazer uma boa estruturação das ideias antes de iniciar a produção de texto. Privilegiar o uso de subtítulos e tópicos, de forma a simplificar a leitura e melhorar o SEO.
· Escrever textos no novo acordo ortográfico.
· Evitar palavras repetidas na mesma frase ou no mesmo parágrafo.
· Apostar em frases e em parágrafos curtos. Parágrafos longos criam manchas de texto que “assustam” o leitor e prejudicam o SEO.
· Geralmente, usa-se o tratamento na 3ª pessoa, ou seja, trata-se o leitor por você, a não ser que a marca assuma uma postura diferente com o seu público.
· Evitar misturar tempos verbais nos artigos. Não é correto, no mesmo texto, falar no presente, passado e futuro. Devemos uniformizar e ter em conta que é mais fácil ler frases no presente do que no futuro.
· Dedicar máxima atenção aos nomes das empresas, nomes de pessoas e organizações. Por exemplo, OMS não é Organização Mundial de Saúde, mas da Saúde.
· Se o artigo for assinado, deve indicar-se o nome do autor, cargo e empresa. As assinaturas em vários artigos devem ser uniformes.
· Entrega dos conteúdos em formato Word, para facilitar a otimização e revisão. Evitar o formato pdf.
· Podem inserir-se comentários no Word com anotações pertinentes para equipa da Link&Grow, caso exista necessidade.

COMO PRODUZIR CONTEÚDO OTIMIZADO PARA SEO:
· Incluir sempre a palavra-chave no título do artigo. Esta pode ser previamente fornecida pela equipa da Link&Grow. Se tal não acontecer, após entrega do artigo e em função do seu conteúdo, será definida uma palavra-chave e adaptado o texto nesse sentido.
· O título não pode ter mais de 63 caracteres (incluindo espaços) e não pode defraudar expectativas. Não prometer informação que não damos no artigo.
· Incluir a palavra-chave na primeira frase ou parágrafo do texto. Quanto mais próximo do início do artigo, melhor.
· Não sacrificar estrutura frásica para deixar a palavra-chave ipsis verbis. O Google não lê artigos no meio da keyword. Por exemplo, se a palavra-chave indicada for “benefícios meditação” (porque as pessoas pesquisam desta forma), no texto deve ser usada de forma a fazer sentido: “benefícios da meditação”.
· Incluir a palavra-chave em pelo menos um subtítulo do artigo;
· Cada bloco de texto não deve ter mais de 250 palavras, pelo que todos os textos têm de ter pelo menos um subtítulo (H2).
· A palavra-chave tem de aparecer algumas vezes ao longo do texto, sem exageros.
· Ao longo do texto, é útil incluir variações/sinónimos da palavra-chave. Se a mesma for casa com piscina, podemos falar em imóvel com piscina, habitação com piscina, etc.
· O texto deve ser sempre rematado com parágrafo final de apelo à ação e um call to action (CTA), que pode ou não ser sugerido pela equipa da Link&Grow. É vantajoso terminar o artigo com uma mensagem que permita introduzir o CTA de forma fluída (sem que soe forçado).

PRODUÇÃO DE MATERIAIS RICOS
· Dimensão do material rico deve rondar as 1.200 a 1.500 palavras (sensivelmente o dobro de um artigo de blog).
· Devem ser consideradas todas as boas-práticas acima, à exceção das orientações SEO. Os materiais ricos são disponibilizados ao leitor por email e não são rankeados pelo Google, pelo que não é necessário cumprir regras SEO.
· Criar nome/título para o ebook, bem como subtítulos apelativos ao longo do texto. O título pode ser constituído por 2 ideias. Uma pode ter mais destaque do que outra. Por exemplo, Seguro de vida – Proteção para si e para os seus. Respondemos às 10 perguntas mais frequentes.
· Se houver informações que gostariam de ver incluídas na última página, sobre a empresa, podem contemplá-las no ficheiro Word.
· Os materiais ricos dão muita liberdade em termos de composição gráfica, por isso o conteúdo pode ser imaginado de múltiplas formas. Caso desejem, podem deixar comentários no Word para o designer sempre que se justificar.
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